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Zmniejszenie wptywu produkcji zywnosci na sSrodowisko
jest czescig planu dziatania na rzecz gospodarki o obiegu
zamknietym Komisji Europejskiej. Wraz z produkcjg
zywnosci pojawia sie problem marnotrawienia zywnosci
i zagospodarowania powstajgcych produktéw ubocznych
i odpaddw. Zawierajg one cenne sktadniki, ktére mozna
odzyska¢ i ponownie zagospodarowac. Obiecujgcym
rozwigzaniem wskazanych probleméw jest zywno$¢ z
recyklingu. Konieczno$¢ racjonalnego zagospodarowania
produktdw ubocznych przetwodrstwa spozywczego
wpisuje sie idee zréwnowazonego gospodarowania,
wyznacza obszar dla podjecia badan naukowych o
znaczeniu poznawczo-aplikacyjnym.

Z ekonomicznego punktu widzenia istotne jest znalezienie
rynku zbytu dla zmarnowanych produktéw, przy akceptacii
konsumentéw, ktéra zalezy w duzej mierze od smaku, wygody
i ceny. Zrozumienie postrzegania przez konsumentow zywnosci
poddanej upcyklingowi jest niezbedne w celu wprowadzenia na
rynek tej zywnosci. Co wiecej, biorac pod uwage
niekonwencjonalne skfadniki uzywane do produkcji zywnosci z
recyklingu, konsumenci moga sie waha¢ przed zakupem takich
produktow zywno$é z powodu obawy o ich jako$¢. Zywnos¢ ta
jest tak samo wartosciowa jak pozostata, wyprodukowana w




Lfradycyjny” sposob bez wykorzystania produktow odpadowych.
Celem projektu jest zbadanie poziomu wiedzy, oraz okreslenie
podejscia i Swiadomosci konsumentow nt. Zzywnosci o cechach
funkcjonalnych na bazie produktéw ubocznych m. in z
przetwérstwa owocdw i warzyw. Badania pozwolg uzyskaé
odpowiedz na pytania: jakie jest poziom wiedzy konsumentow
w zakresie upcyklingu zywno$ci, czy jest konieczne znakowanie
i certyfikowanie powstatych produktéw, jesli tak to w jaki
sposdh?

Poszukiwane kompetencje, umiejgtnosci, wiedza

- badania marketingowe konsumentow
- prowadzenie wywiadow jakosciowych (FGI, IDI)
- analiza danych jako$ciowych (MaxQda)

Obszar obecnych zainteresowan naukowych

e Psychologiczne  uwarunkowania  postepowania
konsumentow

e Analiza danych jakosciowych - tradycyjna i z
wykorzystaniem narzedzi CAQDAS

e Analiza procesébw grupowych —w

jakosciowych

badaniach

POSIADANE KOMPETENCJE

Trzy wybrane publikacje naukowe (jesli dostepny,
prosze o link do zZrédet on-line)

1. B. Marciniak, K. Archanowicz-Kudelska (2022), Badania
jako$ciowe w naukach spotecznych — teoretyczne i praktyczne
aspekty [w:] Teoretyczne i praktyczne aspekty w naukach
ekonomicznych, pod red. J. Wielgorskiej-Leszczynskiej, M.
Matusewicza, Oficyna Wydawnicza SGH, Warszawa, s. 259-
292.

2. J. Brdulak, S. Gregorczyk, J. Lewicki, B. Marciniak, M.
Pietrzak (2023), Sposob postrzegania lidera przez studentéw
Szkoty Gtéwnej Handlowej w Warszawie [w:] Teoretyczne i
praktyczne aspekty w naukach ekonomicznych, pod red. J.
Wielgdrskiej-Leszczynskiej, M.  Matusewicza,  Oficyna
Wydawnicza SGH, Warszawa, s. 99-117.

3. B. Marciniak, W. Trzebinski (2020), Technika odwrdconego
ladderingu jako sposob badania wiedzy konsumenta o
produkcie, [w:] Badania marketingowe wobec nowych trendow
w otoczeniu, pod red. K. Mazurek-topacinskiej, M.
Sobocinskiej, Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu, s. 125-
144,

4. M. Karpinska-Krakowiak, W. Trzebinski, H. Lim, B. Marciniak
(2023). The dis-matching effect: How argumentation type and
message design influence persuasion for emerging technology
products, Journal of Business Research, vol. 168, DOI:
10.1016/}.jbusres.2023.114207

Trzy wybrane projekty naukowe (jesli dostepny, prosze
o link do Zrédet on-line)




Metody wykorzystywane w projekcie: Badania marketingowe

e ilosciowe (jakie?) Analiza treéci (MaxQda)

e jakoSciowe (jakie?) Analiza statystyczna danych (SPSS)
e inne (jakie?)

Che¢ wspotpracy w roli:

e kierownika projektu Wykonawca

e wykonawcy

Inne umiejetnosci i kwalifikacje*: Znajomo$¢ MaxQda, nVivo, SPSS

v’ Zgadzam si¢ na publikacje moich danych podanych w powyzszym formularzu na stronach internetowych
Szkoty Glownej Handlowej w Warszawie i Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu w zwiazku ze
zgltoszeniem checi udziatlu w konkursie na badania naukowe realizowane przez te uczelnie.

Warszawa, 06.10.2023 Beata Marciniak
(Miejsce, data) (Podpis tylko komputerowy)




Informacja o przetwarzaniu danych osobowych

1. Wspotadministratorzy

Wspodtadministratorami danych osobowych sg: 1) Szkola Gitéwna Handlowa w Warszawie z siedziba przy al.
Niepodleglosci 162, 02-554 Warszawa, zwana dalej SGH, oraz 2) Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu z siedziba
przy ul. Komandorskiej 118/120, 53-345 Wroctaw, zwany dalej UEW.

2. Inspektor Ochrony Danych
Wspotadministratorzy wyznaczyli Inspektoréw Ochrony Danych, z ktorymi mozna skontaktowac si¢: 1) w przypadku

SGH — poprzez e-mail: iod@sgh.waw.pl; 2) w przypadku UEW - poprzez e-mail iod@ue.wroc.pl

3. Cel i podstawa prawna przetwarzania danych

Dane osobowe beda przetwarzane w celu przeprowadzenia konkursu, w wyniku ktérego moga by¢ przyznane srodki
finansowe na badania naukowe. Podstawg prawng przetwarzania danych osobowych jest art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO?!
(przetwarzanie jest niezbedne do wykonania zadania realizowanego w interesie publicznym) w zwiazku z ustawg z dnia

20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce?.

Dane osobowe bedg przetwarzane w celu publikacji Pani/Pana biogramu na stronach internetowych Szkoty Gtownej
Handlowej w Warszawie i Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu, jesli wyrazi Pani/Pan na to zgodg. Podstawa

prawng przetwarzania danych osobowych w tym celu jest art. 6 ust. 1 lit. a RODO.

4. Dobrowolnos¢ podania danych

Podanie danych jest dobrowolne, jednak konieczne do wzigcia udziatu w konkursie.

5. Odbiorcy danych
W przypadku korzystania przez Administratora z ustug innych podmiotéw, dane osobowe moga by¢ im ujawnione na
podstawie umoéw powierzenia przetwarzania danych osobowych, a podmioty te beda zobowigzane do zachowania

poufnosci przetwarzanych danych.

Dane osobowe moga by¢ opublikowane na stronach internetowych Szkoty Glownej Handlowej w Warszawie i

Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu.

6. Czas przetwarzania danych
Dane osobowe cztonkdéw migdzyuczelnianych zespolow badawczych bedg przetwarzane przez okres przeprowadzenia

oceny wnioskow, badan naukowych, a nastepnie wieczy$cie w celu archiwalnym. W zakresie przetwarzania danych

! Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob
fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 4 maja 2016 r., s. 1, ze zm.).

2Dz. U. 72018 r. poz. 1666 ze zm.



osobowych w celu publikacji na stronach internetowych Szkoty Gtéwnej Handlowej w Warszawie i Uniwersytetu
Ekonomicznego we Wroctawiu, dane osobowe begda przetwarzane do momentu publikacji wynikow (31.01.2020) lub

do momentu wycofania zgody na przetwarzanie.

7. Prawa zwigzane z przetwarzaniem danych
Przystuguje Pani/Panu prawo dostgpu do danych, ich sprostowania, ograniczenia przetwarzania, a takze prawo do
whniesienia sprzeciwu z przyczyn zwigzanych z Pani/Pana szczego6lng sytuacjg. Pani/Pana dane osobowe nie beda

podlegaty profilowaniu ani — na podstawie tych danych — nie beda podejmowane decyzje w sposob zautomatyzowany.

W zakresie, w jakim podstawa przetwarzania jest Pani/Pana zgoda, moze ja Pani/Pan wycofa¢ w dowolnym

momencie, co nie bedzie wptywato na zgodno$¢ z prawem przetwarzania, ktorego dokonano przed jej cofnigciem.

8. Prawo wniesienia skargi
Przystuguje Pani/Panu prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, gdy uzna

Pani/Pan, iz przetwarzanie Pani/Pana danych osobowych narusza RODO.



