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ZASADY WSPOLPRACY STUDENTOW
SZKOLY GLOWNEJ HANDLOWEJ W WARSZAWIE
Z CENTRUM WSPOLPRACY Z BIZNESEM,

W RAMACH PROJEKTOW REALIZOWANYCH
Z FIRMAMI LUB PARTNERAMI BIZNESOWYMI

1. Projekty, w rozumieniu niniejszych Zasad, to wszelkie inicjatywy organizowane
i realizowane przez studentow indywidualnie lub poprzez organizacje studencka,
w ktorych uczestniczy w jakiejkolwiek formie podmiot zewnetrzny, zwany dalej
firmg lub partnerem biznesowym, np. przedsiebiorstwo, instytucja publiczna,
organizacja pozarzgdowa, fundacja, izba handlowa, kancelaria prawna.

2. Umowy dotyczgce projektow z udziatem firm mogg byé zawierane w imieniu
Szkoty Gtéwnej Handlowej w Warszawie, zwanej dalej SGH lub Uczelnia, przez
kierownika jednostki organizacyjnej albo opiekuna organizacji studenckiej,
posiadajgcych stosowne petnomocnictwa Rektora. Umowy, ktGre nie sg zwigzane
z wykorzystaniem majgtku Uczelni, mogg by¢ zawierane rowniez przez,
posiadajgce osobowo$¢ prawng, organizacje studenckie albo inne podmioty,
dziatajgce na terenie SGH.

3. Realizujgce projekt wtadze organizacji studenckiej, lub posiadajgcego osobowos¢
prawng innego podmiotu dziatajgcego na terenie SGH, wyznaczajg Koordynatora
Projektu, zwanego dalej KP, sprawujgcego piecze nad catoscig spraw zwigzanych
z organizacjg danego projektu. KP w pierwszej kolejnosci pozyskuje lub poszukuje
sponsorow projektu we wtasnym zakresie.

4. KP oraz osoby podpisujgce umowe — na podstawie stosownych petnomocnictw
Rektora — odpowiadajg za dziatania zwigzane z realizacjg umowy. Zobowigzane
sg one do dotozenia wszelkich staran w zakresie zachowania najwyzszej jakosci
realizowanego projektu, dbania o dobre imie Uczelni oraz partnera, oraz

przestrzeganie zasad etycznych.



5. Osobg wyznaczong do kontaktéw z Centrum Wspoétpracy z Biznesem, zwanym
dalej CWzB, jest KP lub osoba bezposrednio delegowana przez KP. W przypadku
delegowania takiej osoby KP ma obowigzek poinformowaé¢ o tym CWzB oraz
przekazac jej dane kontaktowe.

6. Jezeli partnerem projektu jest firma nalezgca do Klubu Partneréw SGH, przed
podpisaniem umowy przez osobe posiadajgcg stosowne petnomocnictwo Rektora,
KP informuje CWzB o tym fakcie w celu sprawdzenia aktualnego statusu
wspoipracy firmy z Uczelnig oraz nosnikow reklamowych wynikajgcych ze
Swiadczen zawartych w umowie, ktorg firma podpisata z Uczelnig. Lista firm
nalezacych do Klubu Partneréw SGH lub bedgcych Sponsorem SGH dostepna
jest na stronie internetowej SGH w profilu: Firmy i instytucje.

7. Projekty mogg mie¢ charakter komercyjny, pétkomercyjny i niekomercyjny.

8. Poprzez projekty komercyjne nalezy rozumieé projekty, ktore spetniajg
przynajmniej jeden z ponizszych warunkow:

1) udziat finansowania zewnetrznego ze strony partnerow biznesowych danego
projektu jest rowny lub przekracza 50% wartosci projektu;

2) zaktadajg bezposrednig promocje partnerow biznesowych, w tym
w szczegolnosci promocje na terenie kampusu SGH (standy, plakaty,
prezentacje na ekranach LCD, strony internetowe SGH, samplingi i inne
nosniki z wizerunkiem firmy), takze 2z wykorzystaniem materiatow
promocyjnych firmy lub z uzyciem loga firmy (wyjgtkiem sg materiaty biurowe
takie jak dtugopisy, otowki, teczki, notatniki, zeszyty);

3) w ramach ktorych udostepnia sie pomieszczenia nalezagce do Uczelni na
spotkania z przedstawicielami firm w Scistej grupie uczestnikdw, powigzane
z promocjg bezposrednig firmy, w tym firmy jako pracodawcy; warunkiem
udostepnienia pomieszczenia z uwzglednieniem znizki na spotkanie
z przedstawicielem firmy powinno by¢é zaangazowanie firmy w projekt;
w przypadku wynajmu pomieszczenia tylko na spotkanie z przedstawicielem
firmy w celu promocji firmy, w tym jako pracodawcy, powinna obowigzywac
petna odptatnosc (bez znizki za wynajem pomieszczen).

9. Organizacja studencka realizujgca projekt o charakterze komercyjnym ma prawo
do skorzystania ze znizki w wysokosci 25% na wynajem pomieszczen nalezgcych
do Uczelni.



10. Poprzez projekty poétkomercyjne nalezy rozumieé projekty, ktére spetniajg
przynajmniej jeden z ponizszych warunkow:

1) udziat finansowania zewnetrznego ze strony partneréw biznesowych danego
projektu nie przekracza 50% wartosci projektu, z zastrzezeniem ust. 12;

2) cechuje je interdyscyplinarno$¢, tzn. tgczg charakter komercyjny, edukacyjny
i integracyjny, sg ograniczone do Sciste]j grupy uczestnikow, sg
miedzyuczelniane;

3) w ramach ktérych udostepnia sie pomieszczenia nalezgce do Uczelni na
spotkania z przedstawicielami firm w $cistej grupie uczestnikow, powigzane
z promocjq firmy jako pracodawcy, z wylgczeniem promocji bezposredniej
firmy 1 jej produktéw; warunkiem udostepnienia pomieszczenia
z uwzglednieniem znizki na spotkanie z przedstawicielem firmy powinno byc¢
zaangazowanie firmy w projekt; w przypadku wynajmu pomieszczenia tylko
na spotkanie z przedstawicielem firmy w celu promocji firmy, w tym jako
pracodawcy, powinna obowigzywac petna odptatnos¢ (bez znizki za wynajem
pomieszczen).

11. Organizacja studencka realizujgca projekt o charakterze potkomercyjnym ma
prawo do skorzystania ze znizki w wysokosci 50% na wynajem pomieszczen
nalezgcych do Uczelni.

12. Poprzez projekty niekomercyjne nalezy rozumieé projekty, ktére spetniajg
przynajmniej jeden z ponizszych warunkow:

1) udziat finansowania zewnetrznego ze strony partneréw biznesowych danego
projektu nie przekracza 25% wartosci projektu, pod warunkiem, ze nie jest
ono potgczone z promocjg bezposrednig partnera biznesowego na terenie
kampusu SGH (wyjatkiem jest mozliwos¢ wykorzystania materiatow
biurowych takich jak dlugopisy, otowki, teczki, notatniki, zeszyty), albo projekt
nie jest finansowany przez partneréw biznesowych;

2) w ramach ktorych udostepnia sie pomieszczenia nalezgce do kampusu SGH
na spotkania z przedstawicielami firm, podczas ktorych bedg sie oni dzieli¢
swojg wiedzg wynikajgcg z doswiadczenia zawodowego, bez mozliwosci
promociji firmy;

3) majg charakter otwarty, co w szczegdlnosci dotyczy: konferencji, debaty,
zbiorki charytatywnej, studenckich imprez integracyjnych, podczas ktorych

jednoczesnie nie bedzie jednak prowadzona promocja bezposrednia firmy
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(wyjagtkiem jest mozliwo$¢ wykorzystania materialdw informacyjnych

odnosnie projektu, na ktorych widnieje nazwa lub logo partnera oraz

materiatdw biurowych takich jak dtugopisy, otowki, teczki, notatniki, zeszyty).
W ramach wspolpracy z organizacjg studenckg firma, w wynajetej na potrzeby
projektu studenckiego sali, auli lub sektorze na auli spadochronowej, nie moze
prowadzi¢ dziatalnosci gospodarczej, sprzedazowej, generujgcej bezposrednie
przychody, dziatalnosci zwigzane] z wyrabianiem kart lojalnosciowych, kart
ptatniczych, rachunkdéw bankowych itp.

14. Wynajem sali, auli, sektora na auli spadochronowej na projekt, w ktorym bierze

15.

16.

17.

18.

udziat firma, a takze rozdawanie produktow firmy w sali, auli lub auli
spadochronowej nalezy uwzglednic w umowie. W przypadku kiedy umowa
z firmg nie jest zawierana, fakt obecnosci i promocji firmy podczas projektu
nalezy przed wydarzeniem zgtosi¢ pracownikowi CWzB w celu ustalenia
kosztow, wskazania osoby kontaktowej w firmie oraz przekazania danych
ptatnika faktury VAT.
Organizacja studencka realizujgca projekt o charakterze niekomercyjnym jest
zwolniona z optat za wynajem pomieszczen nalezgcych do Uczelni.
Projektom, w ktérych udziat jest odptatny, nie przystuguje znizka na wynajem
pomieszczen nalezacych do Uczelni.
Pozostate projekty, o charakterze wytgcznie niekomercyjnym, integracyjnym lub
charytatywnym sg zwolnione z opfat za wynajem pomieszczen nalezgcych do
Uczelni.
Projekty bedg kwalifikowane do ww. kategorii w sposéb nastepujacy:
1) szescioosobowa komisja, w sktad ktérej wchodza:
a) przedstawiciele Prezydium Samorzgdu Studentéw SGH, zwanego dalej
PSS SGH — w liczbie dwoch oso6b,
b) przedstawiciele Rady Kot i Organizacji, zwanego dalej RKiO — w liczbie
dwaoch osob,
c) wspolny przedstawiciel Zespotdw Artystycznych i Klubu Uczelnianego
Akademickiego Zwigzku Sportowego w SGH,
d) przedstawiciel CWzB,
zobowigzana jest do przygotowania listy, w ktérej przedstawia wstepng
kwalifikacje projektow organizowanych cyklicznie w SGH do odpowiednich
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kategorii, zgodnie z ww. kryteriami i wlasng opinig, nie pozniej niz do
1 grudnia danego roku;

2) od kwalifikacji projektu przystuguje wniosek o ponowne rozpatrzenie sprawy
do komisji, o ktérej mowa w pkt 1, sktadany nie pozniej niz w ciggu pieciu dni
roboczych od publikacji wstepnej kwalifikaciji;

3) po rozpatrzeniu wnioskow, o ktérych mowa w pkt 2, wstepna kwalifikacja
projektow, w celu jej zaopiniowania, zostaje przekazana do trzyosobowej
komisji ztozonej z:

a) przedstawiciela CWzB,

b) cztonka PSS SGH,

c) przedstawiciela RKiO;
ktéra proponuje ostateczng kwalifikacje projektéw, a w przypadkach
spornych  wyjasnia charakter projektu z organizacjg studenckag
odpowiedzialng za jego realizacje; ostateczng kwalifikacje projektow
zatwierdza prorektor wtasciwy ds. studenckich;

4) lista zawierajgca ostateczng kwalifikacje projektow jest publikowana nie
poOzniej niz 15 grudnia danego roku.

W przypadku nowych projektéw, do tej pory nie realizowanych w SGH,
organizator jest obowigzany przedstawi¢ projekt CWzB, w celu jego klasyfikacji.
Dokumentacja projektu zawiera¢ musi w szczegdllnosci preliminarz projektu
okreslajgcy planowane koszty i zrodia ich pokrycia, a takze planowane formy
udziatu i promocji partneréw biznesowych w projekcie.

W przypadku projektow, ktére zmienity swoj charakter, organizator jest
obowigzany przedstawi¢ niezwitocznie skorygowany projekt CWzB, w celu jego
ponownej klasyfikacji.

Po zakonczeniu projektu organizator przedstawia sprawozdanie z realizacji
projektu, zawierajgce w szczegolnosci wykonanie preliminarza, z okresleniem
poniesionych kosztéw i wskazaniem zrddet ich pokrycia, oraz informacje
o formach udziatu i promocji partneréw biznesowych w projekcie, wedtug wzoru
okreslonego przez CWzB. W przypadku, gdy ze sprawozdania lub analizy
wykonania projektu wynika, ze projekt w trakcie jego realizacji zmienit charakter,
stosuje sie odpowiednio wczesniejsze postanowienia niniejszych Zasad

dotyczgce optat za udostepnienie pomieszczen.
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KP, przed podpisaniem umowy przez osobe posiadajgcg stosowne
petnomocnictwo Rektora, zobowigzany jest poinformowac firme, ze zakres
dziatania, wizualizacji lub promocji moze obejmowac¢ tylko ten zakres, ktory jest
ujety w umowie.
Zakres $wiadczen proponowanych sponsorowi przez KP powinien byé
adekwatny do wielkosci finansowego i materialnego zaangazowania partnera lub
sponsora projektu.

Przed podpisaniem umowy przez osobe posiadajgcg stosowne petnomochnictwo
Rektora, KP ma obowigzek sprawdzi¢ dostepnos¢ pomieszczen, lokalizacji
materiatdbw promocyjnych oraz terminéw, ktore bedg zawarte w umowie.
Umowa z partnerem projektu przed podpisaniem przez obie strony musi by¢:

1) zaakceptowana przez CWzB;

2) nastepnie zatwierdzona przez radce prawnego SGH oraz kwestora.
CWzB jest zobligowane do przekazania decyzji dotyczacej umowy drogg
mailowa, nie pézniej niz w ciggu dwdch dni roboczych od jej otrzymania.
CWzB odmawia akceptacji umowy z partnerem projektu, jezeli jego udziat
w projekcie moze godzi¢ w dobre imie SGH, lub ktéry w swojej dziatalnosci nie
kieruje sie zasadami etyki biznesu. W przypadku zaakceptowania przez CWzB
umowy z partnerem projektu, o ktorym mowa w zdaniu poprzedzajgcym,
odpowiedzialnos¢ organizatora podlega wytgczeniu, a ust. 31 nie znajduje
zastosowania, chyba ze organizator celowo zatait przed CWzB posiadane
informacje o nieetycznych aspektach dziatalnosci partnera projektu.
CWzB na prosbe KP moze wysta¢ przygotowang przez organizatoréw projektu
oferte dla sponsoréw do firm nalezgcych do Klubu Partnerow SGH lub
Sponsorow SGH. Ziozenie oferty do firmy zalezy od pozytywnej opinii CWzB.
W przypadku odmowy CWzB jest zobligowane do przedstawienia stosownej
argumentacji przestanej drogg mailowa.
W przypadku promocji w SGH firmy, ktérej obecnos¢ w Uczelni nie zostata
uwzgledniona na etapie zawierania umowy ani ustalona z przedstawicielem
CWzB Ilub jesli organizacja studencka umozliwi firmie prowadzenie dziatan
opisanych w ust. 14 bez wczesniejszego uzgodnienia z CWzB, KP ma

obowigzek rozliczenia promocji firmy w SGH.
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W przypadku watpliwosci lub zaistnienia sytuacji nieujetych w niniejszych
Zasadach, nalezy skontaktowaé sie z pracownikami CWzB, w celu uzgodnienia
innych form wspotpracy z firmami lub podmiotami zewnetrznymi.

W indywidualnych, szczegOlnie uzasadnionych przypadkach kanclerz moze
podjgé decyzje o zwolnieniu z optat za udostepnienie pomieszczen i korzystanie
z terenu kampusu SGH.

Organizacje studenckie, ktére nienalezycie wywigzujg sie z realizacji projektu lub
tamig niniejsze Zasady nie moga liczy¢ na wsparcie jednostek administraciji
Uczelni oraz tracg prawo do skorzystania ze znizek na wynajem pomieszczen
nalezgcych do Uczelni.

Sprawy sporne zwigzane ze stosowaniem niniejszych Zasad rozstrzyga komisja,
o ktérej mowa w ust. 18 pkt 3, a rozstrzygniecie zatwierdza prorektor wiasciwy
ds. studenckich.

CWzB w terminie do dnia 31 pazdziernika 2018 r. opracuje wzér sprawozdania,
o ktérym mowa w ust. 21, oraz przeprowadzi szkolenia organizacji studenckich
w zakresie sprawozdawczosci. Sprawozdania, o ktorych mowa w ust. 21,
skladane sg dla projektow, ktére zostaly zakonczone, poczgwszy od
1 pazdziernika 2018 r.



